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1. Introduccion-contextualizacion

INTRODUCCION

* Omnipresencia de los centros comerciales en las sociedades posindustriales
» Aglutinadores del ocio y la vida social y familiar

* Mezcla de lo privado y lo publico

* Implicaciones econdmicas

CONTEXTO

» Master de Formacion del Profesorado de Educacion
Secundaria y Bachillerato de la Universidad Europea de
Madrid

* Preguntas iniciales



2. Marco tedrico
Pensamiento critico

Definicién
Competencias

Sociologia del urbanismo y centros comerciales

Definicion
El centro comercial como espacio urbano



3. Investigacion
3.1. Objetivos:

Objetivo principal:
Desarrollar el pensamiento critico aplicado al analisis de espacios urbanos.

Objetivos secundarios:
Promover una actitud responsable hacia los espacios de convivencia y consumo.
Evaluar el rol propio jugado en los espacios urbanos.
Adquirir competencias de pensamiento critico para la docencia.



3. Investigacion
3.2. Metodologia
Aprendizaje por descubrimiento

Innovacidon educativa
Taxonomia de Bloom



3. Investigacion

3.3. Plan de trabajo

FASE 1: Fase preparatoria

FASE 2: Implementacién de la propuesta

FASE 2.1.: Taller de sociologia urbana (1 sesidn)
Contenido tedrico
Andlisis comparativo de dos fotografias sobre el mismo espacio
Debate en torno a la influencia del espacio
FASE 2.2.: Visita al centro comercial (1 sesién)
Visita al centro comercial Madrid Plaza Norte
Exposiciones de aula

FASE 3: Revision de los resultados y conclusiones



Pestreza de pensamiento
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4. Resultados

Cuestionario inicial

Ficha de analisis

Rubrica de evaluacién de las exposiciones

Cuestionario individual



Interpretacion
general del
problema
planteado

Capacidad de
inferencia e
interpretacion
de significados
no evidentes a
través de la
evidencia

Analisis critico
de las
implicaciones
sociales y
econdmicas

Capacidad de
autoconcienci
a en el espacio

Aplicacion
practica de los
elementos
conceptuales
de sociologia
urbana

Rubrica exposicidn grupal (Pensamiento critico)

EXCELENTE (4]

Ofrecen interpretaciones
precizas, exhaustivas y
corvincentes de las
elementos fundamentales
que forman parte de los
problemas v situaciones
planteados.

Identifican e interpretan
detalladamente los
significados no evidentes
aportando evidencias.

El analizis critico de las
implizaciones zociales y

ACEPTABLE (3]

DOfrecen interpretaciones
de
los elementos
fundamentales que
forman parte de los
problemas y situaciones
planteados.

Identifizan e interpretan los
significados no evidentez u
aportan algunas evidencias.

El analisis critico de las
implicaciones sociales y
econdmicas de la

MEJORABLE (2]

Ofrecen interpretaciones de
algunosz de los elementos
fundamentales que forman
parte de loz problemaz v
situaciones planteados.

|dentifizan algunos de las

significados no evidentes, pero

no aportan evidencias,

El analizis critico de las
implicaciones sociales u

INSUFICIENTE (1)

Mo ofrecen interpretaciones
de loz elementas
fundamentales que forman
parte de loz problemaz v
situaciones planteados.

Mo identifican ni interpretan los
significados no evidentes,

El analizis critico de las
implizaciones sociales u

econdmicas de la configuracian| configuracion del espacio | econdmicas de la configuracion| econdmicas de la configuracidn
del espacio del centro comercial| del espacio del centro comercial

del espacio del centro comercial
es detallada v profundo.

La exposicidn deja claro el
propio posicionamienta ante el
analisiz del espacio.

Aplican todos los conceptos
trabajados en el taller de
sociologia urbana.

del centro comercial es
detallado, pero carece de
cierta profundidad.

La exposicion intuye el
propio posicionamiento
ante el analisis del
espacio, pero no lo
explicita claramente ni de
forma completa.

Aplican casi todos los
conceptos trabajados en
el taller de sociologia
urbana.

estiincompleta.

La exposicidn insinda
elementaos del propio

posicionamiento ante el anlisiz

del espacio, pero na las
enplicita,

Aplican algunos de los
conceptos trabajados en el
taller de sociologia urbana.

es superficial y poco precizao.

La exposicidn no deja claro el
propio posicionamienta ante el
anélisiz del espacio.

Ma aplican ninguno de los
conceptos trabajados en el taller
de sociologia urbana.



Tabla resumen de los resultados de las exposiciones (rubrica)

Interpretacion general del problema planteado

Capacidad de inferencia e interpretacion de
significados no evidentes a través de la
evidencia

Analisis critico de las implicaciones sociales y
econdmicas

Capacidad de autoconciencia en el espacio

Aplicacion practica de los elementos
conceptuales de sociologia urbana




Murales usados en las exposiciones
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5. Conclusiones y discusion
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