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1. Introducción‐contextualización

CONTEXTO
• Máster de Formación del Profesorado de Educación 

Secundaria y Bachillerato de la Universidad Europea de 
Madrid

• Preguntas iniciales

INTRODUCCIÓN
• Omnipresencia de los centros comerciales en las sociedades posindustriales
• Aglutinadores del ocio y la vida social y familiar
• Mezcla de lo privado y lo público
• Implicaciones económicas



2. Marco teórico

Pensamiento crítico

Definición
Competencias

Sociología del urbanismo y centros comerciales

Definición
El centro comercial como espacio urbano



3. Investigación

3.1. Objetivos:

Objetivo principal:
Desarrollar el pensamiento crítico aplicado al análisis de espacios urbanos.

Objetivos secundarios:
Promover una actitud responsable hacia los espacios de convivencia y consumo.
Evaluar el rol propio jugado en los espacios urbanos.
Adquirir competencias de pensamiento crítico para la docencia.



3. Investigación

3.2. Metodología

Aprendizaje por descubrimiento
Innovación educativa
Taxonomía de Bloom



3. Investigación

3.3. Plan de trabajo

FASE 1: Fase preparatoria

FASE 2: Implementación de la propuesta

FASE 2.1.: Taller de sociología urbana (1 sesión)
Contenido teórico
Análisis comparativo de dos fotografías sobre el mismo espacio
Debate en torno a la influencia del espacio

FASE 2.2.: Visita al centro comercial (1 sesión)
Visita al centro comercial Madrid Plaza Norte
Exposiciones de aula

FASE 3: Revisión de los resultados y conclusiones







4. Resultados

Cuestionario inicial

Ficha de análisis

Rúbrica de evaluación de las exposiciones

Cuestionario individual





GRUPO 1 GRUPO 2 GRUPO 3

Interpretación general del problema planteado 3 3 3

Capacidad de inferencia e interpretación de 
significados no evidentes a través de la 

evidencia
4 4 3

Análisis crítico de las implicaciones sociales y 
económicas

3 4 4

Capacidad de autoconciencia en el espacio 3 4 1

Aplicación práctica de los elementos 
conceptuales de sociología urbana

3 3 3

Tabla resumen de los resultados de las exposiciones (rúbrica)



Murales usados en las exposiciones



5. Conclusiones y discusión
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